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[bookmark: _GoBack]Harmonogram warsztatów online
„Marketing i budowanie wizerunku podmiotów ekonomii społecznej w dobie pandemii”

Termin: 15 października 2021 r.

[bookmark: _Hlk19874328]08.45 – 09.00		Rejestracja uczestników
09.00 – 11.00 	Marketing w sektorze ekonomii społecznej w dobie pandemii (znaczenie, wyzwania, bariery).

Przykłady dobrych praktyk marketingowych w dobie pandemii.

11.00 – 11.15	Przerwa kawowa
11.15 – 13.30	Budowanie marki podmiotów ekonomii społecznej w dobie pandemii (czym jest marka, jak działa, budowanie marki, strategia marki, grupa docelowa a strategia marki, narzędzia komunikacji z rynkiem, zarządzanie marką na różnych etapach jej rozwoju).

13.30 – 14.15	Przerwa obiadowa
14.15 – 16.00	Budowanie strategii marketingowych podmiotów ekonomii społecznej w dobie pandemii (promocja, cele marketingowe).

Marka i system identyfikacji wizualnej ( siła przekazu wizualnego).


   Opracowała: Joanna Dejko
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Koordynacja i monitorowanie rozwoju ekonomii spotecznej w regionie”
Projekt pozakonkursowy wspétfinansowany ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego





image3.jpeg




