Fundusze . , . 8
el Rzeczpospolita -%ﬁ Unia Europejska
i Eg;gg:i;ﬂ:ny - Polska S ? Europejski Fundusz Spoteczny
»Koordynacja i monitorowanie rozwoju ekonomii spofecznej w regionie”
Projekt pozakonkursowy wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
Harmonogram warsztatow
»,Komunikacja ekonomii spolecznej w Internecie — know how i dobre

praktyki”

Termin: 22-23 sierpnia 2019 r.

Miejsce: Hotel 3Trio w Bialymstoku przy ul. Hurtowej 3, sala GLAMOUR A

I DZIEN (22.08.2019r.)
08.30 — 09.00 Rejestracja uczestnikéw
09.00 - 10.00 Rekonesans wiedzy o mediach spoteczno$ciowych:

- polski uzytkownik mediow spolecznosciowych — najwazniejsze
informacije;

- podstawowe  roznice  miedzy  istniejgcymi  serwisami
spoteczno$ciowymi,

- jakie cele i dzialania podmioty ekonomii spolecznej moga realizowaé
w mediach spotecznosciowych.

10.00 — 11.00 Jak zbudowaé spojny wizerunek w Internecie? Najskuteczniejsze
strategie 1 taktyki marek w Internecie (czgs¢ I):

- na czym polega skuteczna komunikacja i jak wzmocni¢ sitg przekazu
1 komunikatow.

11.00 - 11.15 Przerwa kawowa

11.15-12.00 Jak zbudowaé spojny wizerunek w Internecie? Najskuteczniejsze
strategie i taktyki marek w Internecie (czgs¢ I1):

- Jak budowa¢ wartos$¢ tresci w ztotym trojkacie: NGO — samorzad —
media lokalne;

12.00 - 13.30 Jak pisa¢ do uzytkownikow w social media i jakie tresci im udostgpniaé
(czes¢ L lN):

- jak za pomocg Content Marketingu zwigkszy¢ zasieg w mediach
spoleczno$ciowych za darmo lub z matym budzetem;

- przyklady tresci, ktore generuja najwyzsza konwersje w mediach
spolecznos$ciowych;

- ktore tresci 1 formaty angazujg mocniej — dtuzsze czy krotsze;

www.podlaskaekonomiaspoleczna.pl
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- jakie narzedzia pozwolg pozna¢ potrzeby odbiorcow i dobraé
najbardziej skuteczne komunikaty;

Na czym polega recykling tresci 1 w jaki sposob wykorzysta¢ go
w swojej strategii marketingu tresci?

13.30 - 14.15 Przerwa obiadowa
14.15-16.45 Jak pisa¢ do uzytkownikéw w social media i jakie tresci im udostepniaé
(czese 111)?

Co to sg persony i dlaczego umiejetno$¢ ich tworzenia decyduje
o skuteczno$ci komunikacji. Warsztat tworzenia person dla podmiotéw
ekonomii spoteczne;j.

Kiedy 1 jak czesto publikowaé, aby zainteresowac¢? Jak unikad
spamowania tre§cig. Warsztat tworzenia kalendarza publikacji tresci.

18:00 Kolacja
II DZIEN (23.08.2019r.)
08.00 — 09.00 Sniadanie
09.00 - 10.30 Wprowadzenie do Content Marketingu:
10.30 — 10.45 Przerwa kawowa
10.45-12.00 Strategia Content Marketing. Warsztat praktycznego pisania tekstow

z optymalizacjg SEO, formaty tekstow.

12.00 — 13.00 Dobre i zte praktyki w komunikacji ONLINE — przeglad najczestszych
btedow, rekomendacje dla uczestnikow.

13.00 — 13.45 Przerwa obiadowa

13.45-15.15 Narzedziownik: co skuteczny praktyk powinien wiedziec.
Jak budowaé zasieg w social mediach — sprawdzone narzedzia
i aplikacje.

Opracowal: Janusz Pietruszynski
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