Eﬁ?gggjzsekie Rzeczpospolita %}n Unia Europejska
Program Regionalny - Polska S Europejski Fundusz Spoteczny

»Koordynacja i monitorowanie rozwoju ekonomii spofecznej w regionie”
Projekt pozakonkursowy wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Harmonogram warsztatow sieciujacych
»Marketing i sprzedaz w Social Mediach przez podmioty ekonomii
spolecznej.”

Termin: 04 sierpnia 2021

Miejsce: Szkolenie online za pomoca platformy Clickmeeting

08:20-08:30 Rejestracja uzytkownikow

08:30-10:00 Podstawowe funkcje i zalozenia Social Media. Spojnos¢ identyfikacji.
Najwazniejsze ustawienia Fanpage’a — rola zaktadek.

Case Study stron na Facebooku - mocne i stane strony.

Creator Studio — najwazniejsze funkcje i praktyczne wykorzystanie
w planowaniu postow i relacji.

10:00-10:15 Przerwa

10:15-11:45 Content marketing — jak pisa¢ by nas czytali, jak zaangazowaé
odbiorcéw pod postem, komunikacja z odbiorcami i1 jezyk korzysci.
Kim jest Twoj odbiorca i czego oczekuje. Jakie posty FB i IG
wyswietla, a jakich nie.

Sposoby na zwigkszenie organicznego zasiggu. Posty, ktore budza
zaangazowanie. Praktyczne programy do tworzenia grafik i zdjgc.
Najlepsze formaty postow. Opcja bezptatnego dodawania przyciskow
do postow, przez Menedzera reklam. Call to Action.

Konkursy, wydarzenia i sytuacje kryzysowe. Konkursy - jak je legalnie
tworzy¢, o czy warto pamigta¢ 1 jak angazowa¢ odbiorcow.
Wydarzenia do czego je jeszcze mozna wykorzysta¢? Sytuacja
kryzysowa - jak sobie z nig poradzic¢?

11:45-12:00 Przerwa

12:00-13:30 Business Menedzer — centrum dowodzenia dla firmowych profili.
Najwazniejsze funkcje. Piksel. Zdarzenia 1 konwersje niestandardowe —
podstawa dla reklam. Jak bada¢ ruch na stronie www z pozycji
Facebooka. Konfiguracja raportu mierzacego wyniki kampanii
reklamowych.

www.podlaskaekonomiaspoleczna.pl
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Analiza 1 tworzenie grup docelowych. Jakie grupy daja najlepsze
efekty. Najczestsze btedy w tworzeniu grup.

Menedzer reklam - Konto reklamowe czyli jak pozyskiwac klientow na
FB. Budowa lejka sprzedazowego i planowanie budzetu. Zamieniamy
zimny ruch na ciepty. Jakie koszty reklam osiggac? Podstawy strategii
marketingowych.

13:30-14:00 Przerwa
14:00-15:30 Najwazniejsze cele reklam dedykowane na Facebooka i Instagram.
Wykorzystanie celi w budowaniu lejka sprzedazowego. Czego nie

promowa¢  na  Facebooku 1  jakich  kwestii  unikac.

Opracowala: Magdalena Glomska

www.podlaskaekonomiaspoleczna.pl




